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Erlebniseinkauf in Regensburg -
nicht nur in der Altstadt

Verfasser: Rolf Monheim, Jochen Heller und Anton Sedlmeier

1. Einzelhandelsstruktur 1997

Die Regensburger Altstadt hat sich aufgrund
ihres ungewohnlich gut erhaltenen bauli-
chen Erbes anders entwickelt als die Innen-
stadte vergleichbarer Oberzentren. Der
Hauptgeschéftsbereich ist relativ klein. Es
gibt nur wenige GroBbetricbe mit Uber
1.000 m2 Verkaufsflache, deren Standorte
zudem stark streuen. Demgegentber domi-
nieren die Kleinbetriebe mit unter 100 m2
Verkaufsflache (63 %), was zur Ausbildung
umfangreicher Nebengeschéftslagen ge-
fuhrt hat. Insgesamt entfallen auf die 1a-
Geschaftslage nur 5 % aller Einzelhandels-
betriebe der Altstadt. Sie ziehen allerdings
etwa 37 % aller Betriebsbesucher an, wobei
diese hohen Werte entscheidend durch den
Magnetbetrieb in Form eines Kaufhauses
gepréagt werden, auf den 16 % der Ver-
kaufsflache in der Altstadt entfallen und der
von gut der Halfte aller Einkdufer aufge-
sucht wird. Die 1b-Lagen haben doppelt so
viele Betriebe, ziehen aber nur knapp halb
so viele Besucher an. In den 2a-Lagen be-
finden sich 15 % der Einzelhandelsbetriebe
mit 15 % der Besucher. Auf die 2b- und 3er-
Geschéaftslagen entfallen dagegen 70 % der
Einzelhandelsbetriebe, die ein knappes
Drittel aller Besucher auf sich vereinen.

Diese Besonderheit der Regensburger Alt-
stadt wurde nicht zuletzt dadurch ermdg-
licht, dal3 seit 1967 das (mehrfach erwei-
terte) Donaueinkaufszentrum (DEZ) in nur
1,5 km Entfernung von der Altstadt mit einer
Verkaufsflache, die knapp die Halfte der
Verkaufsflache der Altstadt erreicht, einen
erheblichen Teil der sonst fir Hauptge-
schéftslagen typischen Einzelhandelsbetrie-
be anbietet. Hier besteht eine von der Stadt
im Prinzip begriiBte Entlastung, wobei aller-
dings die Abstimmung mit den Erfordernis-

sen der Altstadt immer wieder einen schwie-
rigen Balanceakt darstellt.

Unter den Branchen stellen die Bekleidungs-
geschéfte dem allgemeinen Trend entspre-
chend (Textilisierung) die gréBte Gruppe, fast
gleichauf liegen jedoch Nahrungs- und Ge-
nuBmittelgeschéfte (22 % bzw. 20 %), ein
Hinweis auf die eher traditionelle Struktur. In
der 1a-Lage steigt zwar der Bekleidungs-
anteil, behauptet sich aber dennoch auch
der Lebensmittelsektor (30 % bzw. 21 %).

Die vielfach beklagte Filialisierung hat auch
in Regensburg in der 1a-Lage etwa zwei
Drittel der Betriebe erfaBt, zum Rand hin
sinkt der Anteil der Filialbetriebe jedoch bis
auf 15 % - ein Zeichen fur die (noch) sehr
eigensténdige Einzelhandelslandschaft der
Regensburger Altstadt (insgesamt sind nur
28 % Filialbetriebe). Dazu dirfte auch bei-
tragen, daB nur 39 % der Geschéaftsmieter
ihre Miete als (zu) hoch bezeichnen und
immerhin 40 % ihre Miete gut aufbringen
kdénnen. Allerdings liegt in steigenden Mie-
ten auch die gréBte Gefahrdung der gegen-
wartigen Struktur. Das von der Stadt ver-
folgte Konzept flachenhafter Verkehrsberu-
higung und stadtebaulicher Aufwertung
durfte durch die groBe Zahl interessanter
Geschéftsstandorte tendenziell preisdamp-
fend wirken, und die inzwischen realisierte
BuserschlieBung (Verlagerung der Stan-
dardlinien an den Rand der Altstadt, Er-
schlieBung der Kernaltstadt mit kleineren
erdgasbetriebenen Midibussen) zielt durch
eine breitere Verteilung der Passantenstro-
me in die gleiche Richtung. Eine gewisse
Schwéache im Altstadt-Einzelhandel - insbe-
sondere im Wettbewerb mit dem Donauein-
kaufszentrum und randlichen Einzelhan-
delsgroB3betrieben - stellen die verwirrend
uneinheitlichen Offnungszeiten dar.



2. Besucherprofil, Tatigkeiten und Ein-

kaufsverhalten

2.1 Zusammensetzung der Besucher von
Altstadt und Donaueinkaufszentrum

Fur die Rolle Regensburgs als Oberzen-
trum interessiert zunachst vor allem der
Anteil auswartiger Besucher (vgl. Abb. 1).
Dies sind in der Altstadt 45 %, darunter
30 % aus den vier nachstgelegenen Land-

kreisen, im Donaueinkaufszentrum dage-
gen 62 %, darunter 51 % aus dem Umland
(Landkreise  Regensburg, Schwandorf,
Kelheim und Cham). Darin wird schon
deutlich, daB das Donaueinkaufszentrum
einen erheblichen Teil der Funktionen
Ubernommen hat, die sonst von der 1a-
Lage der Innenstadt ausgeubt werden.
Verglichen mit ahnlichen Oberzentren liegt
der Anteil Auswartiger in Regensburg im
Bereich des Ublichen.

Abb. 1: Wohnorte der Besucher in der Altstadt und im DEZ 1997
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2.2 Besuchszwecke

Obwohl im Erscheinungsbild der Innenstadt
wie auch des Donaueinkaufszentrums der
Einzelhandel dominiert, geben nur 42 %
bzw. 51 % der Besucher Einkdufe als
Hauptbesuchszweck an. Allerdings kann
man den von 17 % bzw. 24 % als Haupt-
zweck genannten Stadt- bzw. Schaufen-
sterbummel weitgehend als eine mit dem
Einkaufen verbundene Tatigkeit ansehen.
Far die Zukunft der Innenstadt wichtig ist die
Einsicht, daB man nicht darauf hoffen kann,

das Donaueinkaufszentrum wirde nur der
reinen Bedarfsdeckung dienen und die Alt-
stadt habe dauerhaft den Standortvorteil,
die speziellere und mit Freizeit verbundene
Nachfrage abzudecken, da inzwischen auch
das Donaueinkaufszentrum die Freizeitbe-
darfnisse vor allem der weniger "urban” ein-
gestellten Umlandbevélkerung abdecki.

In der Summe aller Besuchszwecke weist
die Innenstadt noch eine etwas gréBere
Vielfalt auf, vor allem im Bereich der Frei-
zeit. Aber auch im Donaueinkaufszentrum



haben die Besucher im Durchschnitt knapp
zwei verschiedene Besuchszwecke. Dabei
kauft fast jeder zumindest nebenher etwas
ein (Einkauf insgesamt: Altstadt 87 %, DEZ
96 %). Der Stadt- und Schaufensterbummel
erreicht samstags mit 62 % und bei den aus
gréBerer Entfernung Kommenden mit 68 %
seine hdchsten Anteile. In der Altstadt wie
im Donaueinkaufszentrum nutzt etwa jeder
Dritte die gastronomischen Angebote.

2.3 Einkaufsverhalten

Der Vielfalt der Besuchszwecke entspricht
eine betrachtliche Aufenthaltsdauer (im
Durchschnitt in der Altstadt 2,5 Stunden und
im DEZ 2,2 Stunden), die samstags am
héchsten ist. Die Zahl der dabei von den
Einkdufern aufgesuchten Geschéfte ist be-
tréchtlich und liegt im Donaueinkaufszen-
trum (5,3 Geschafte) noch hoher als in der
Altstadt (4,2 Geschafte). Spitzenwerte wer-
den samstags erreicht (dann zieht die Alt-
stadt fast gleich mit dem DEZ). Bei zuneh-
mender Wohnentfernung - und damit meist
geringerer Einkaufshaufigkeit - nimmt die
Zahl aufgesuchter Geschafte deutlich zu
(Spitzenwert im DEZ am Samstag mit
durchschnittlich 7,9 aufgesuchten Geschéi-
ten).

Dabei geben die Einkaufer in der Altstadt im
Mittel ca. 126 DM aus (jeder Vierte kauft fir
Uber 150 DM). Am héchsten sind die Ein-
kaufsbetrédge der seltener kommenden Be-
sucher aus dem Umland und dementspre-
chend der Autonutzer. Bei Bertlicksichtigung
der Besuchshaufigkeit lassen jedoch die
FuBganger und Radler das meiste Geld in
den Altstadtgeschéaften. Die Koppelung ei-
nes Aufenthaltes in Altstadt und Donauein-
kaufszentrum am selben Tag ist zwar eher
die Ausnahme, aber doch keineswegs zu
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vernachlassigen: immerhin jeder flinfte Be-
sucher des Donaueinkaufszentrums fahrt
vorher oder anschlieBend in die Alistadt,
umgekehrt kommt dies halb so oft vor.

Die generelle Besuchshaufigkeit ist in der
Altstadt gréBer als im Donaueinkaufszen-
trum. Die Haushaltsbefragung 1997 in vier
Regensburger Stadtteilen zeigt allerdings,
daf3 das DEZ nérdlich der Donau die Alt-
stadt bereits Uberholt hat. Aus den anderen
Bereichen kommt man dagegen immer noch
wesentlich haufiger in die Altstadt, was na-
tarlich auch damit zusammenhéngen diirfte,
dafB3 ein Einkaufszentrum generell in gréRe-
ren Absténden fir umfangreichere Eink&ufe
aufgesucht wird.

Am starksten altstadtorientiert sind die Alt-
stadtbesucher bei Biichern, CD's und Be-
kleidung. Mittlere Nennungen erhalten
Schmuck und Uhren, Haushaltswaren, Glas
und Porzellan. Wohnungsaccessoires, aber
auch Elektronik und Computer werden
kaum in der Altstadt gekauft - bei ihnen wie
auch mit Abstrichen bei Foto/Video dominie-
ren klar die Fachmarkte am Stadtrand.

3. Mobilitdtsverhalten
3.1 Verkehrsmittelwahl

Im Durchschnitt kommen die Altstadtbesu-
cher zu 40 % mit dem Auto, die Donauein-
kaufszentrum-Besucher dagegen zu 82 %
(Abb. 2). Radler und FuBgéanger stellen in
der Altstadt mit 33 % die zweitgréBte Grup-
pe, wéahrend sie im Donaueinkaufszentrum
mit 8 % fast bedeutungslos sind. Die 6ffent-
lichen Verkehrsmittel spielen in der Altstadt
mit 28 % ebenfalls eine tragende und im
Donaueinkaufszentrum mit 9 % eine eher
marginale Rolle.
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Abb. 2: Verkehrsmittelwahl der Besucher von Altstadt und DEZ 1997
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Die Verkehrsmittelwahl héangt am starksten
vom Wohnort ab. Bei den Regensburgern
dominiert der nichtmotorisierte Verkehr mit
54 % und spielt das Auto mit 19 % eine un-
tergeordnete Rolle, bei den Auswartigen do-
miniert das Auto klar mit 70 %; die offentli-
chen Verkehrsmittel sind anndhernd gleich
stark, wobei fast jeder zehnte Umlandbesu-
cher mit der Bahn anreist. Die h&ufig ange-
nommene Uberdurchschnittliche Autoorientie-
rung der Einkaufer trifft also nicht zu.

Eine Gewichtung der Befragten nach der
Zahl der sie begleitenden Personen (= Grup-
pengroRe) ergibt eine Zunahme der mit dem
Auto Kommenden um ein Zehntel auf 43 %,
da die groBteils im Umland wohnenden Au-
tonutzer eher zu mehreren Personen sind.
Diese setzen sich zusammen aus 28 %
Selbstfahrern, 12 % erwachsenen Mitfahrern
und 3 % Kindern — die Parknachfrage ist also
nicht so gro3, wie man aufgrund des Pkw-
Anteils erwarten wirde.

Langfristig gesehen hat sich in der Ver-
kehrsmittelwahl sowohl in der Altstadt wie

Fahrrad

0O DEz

im Donaueinkaufszentrum die steigende
Motorisierung nach Besucherbefragungen
kaum ausgewirkt. Neuerdings geht die Au-
tobenutzung sogar teilweise zurlick. Die
Schwankungen wirken eher zuféllig, wah-
rend insgesamt das Verkehrsverhalten er-
staunlich stabil zu sein scheint.

3.2 Parken

In der verkehrspolitischen Diskussion spielt
das Parken stets eine zentrale Rolle. 86 %
der Alistadtbesucher, die mit dem Auto
kommen, finden sofort einen freien Stell-
platz und zwei Drittel zahlen weniger als
5 DM oder sogar nichts. Trotzdem bezeich-
nen 61 % die Parkplatzsuche als eher
schwer. Dies muB3 insofern Uberraschen,
als zwei Drittel, von den im Umland Woh-
nenden sogar drei Viertel, unabhéngig von
der Lage ihres Ziels in der Altstadt meist an
derselben Stelle parken. Offensichtlich wird
also die Parksituation wesentlich negativer
wahrgenommen als sie tatséchlich ist. In der
Bewertung von Parkhdusern und Tiefgara-



gen fallen die Kriterien Wartezeit, Erreich-
barkeit und Zielndhe am besten aus, wéah-
rend viele betriebliche Merkmale eher kri-
tisch benotet werden, insbesondere Be-
leuchtung, Beliftung und Preis.

Die Betriebsbefragung sowie die Haus-
haltsbefragung von 1991 zeigten, daB3 ent-
gegen allen Forderungen der Stadti- und
Verkehrsplanung nach wie vor ein ganz er-
heblicher Teil der Parknachfrage in der Alt-
stadt durch den Berufsverkehr verursacht
wird. Auf den Einkaufsverkehr entfielen
damals nur 10 % und auf private Erledi-
gungen 21 % der Parkvorgange in der Alt-
stadt. Aufgrund der kurzen Parkdauer be-
trug ihr Anteil an der maximalen Belegung
nur 4 % bzw. 8 % (Berufsverkehr: 51 %).
Wenn eine weitere Verlagerung des Be-
rufsverkehrs auf den Umweltverbund ge-
lungen ist bzw. noch gelénge, kénnten da-
her rasch und ohne groBBen Kostenaufwand
fur Eink&ufer spurbare Verbesserungen er-
reicht werden.

3.3 Wege zu FuB innerhalb der Altstadt

Bei den Uberlegungen zur Verkehrser-
schlieBung der Altstadt wird haufig Uberse-
hen, dal3 flir deren Attraktivitat nicht allein
der Weg zur Altstadt, sondern ganz wesent-
lich auch der Weg innerhalb der Altstadt
wichtig ist - sozusagen die "innere Erschlie-
Bung". Dies folgt nicht nur aus der oft rand-
lichen Lage von Haltestellen und Parkie-
rungseinrichtungen, sondern vor allem auch
aus den vielféltigen Erledigungsprogram-
men, bei denen der Stadt- bzw. Schaufen-
sterbummel eine wesentliche Rolle spielt.
Zur Erfassung der Wege zu FuB3 wurde flr
einige Haltestellen und Parkgelegenheiten
bei kleineren Stichproben der gesamte
FuBweg einschlieBlich aller Erledigungen in
einem Stadtplan protokolliert. Dies ergab

durchschnittlich 1,4 km Gehweite (nach
subjektiver Einschatzung der Befragten
1,9 km). Die allen Passanten in der Altstadt
gestellte Frage, wie weit sie schatzungswei-
se bei ihrem Aufenthalt innerhalb der Alt-
stadt laufen, ergab durchschnittlich 2,7 km.
An Samstagen und von Auswartigen wer-
den noch gréBere Weglangen geschatzt.

Diese langen (allerdings Uberschétzten)
FuBwege werden keineswegs als lastig
empfunden. Vielmehr bewerten sie 25 % als
sehr angenehm und weitere 62 % als eher
angenehm, wobei die "Langstreckenlaufer"
die besten Noten geben - bei ihnen "ist der
Weg das Ziel". Fast niemand bezeichnet
seinen Weg als sehr unangenehm. Die
Haushaltsbefragungen bestatigen diese Er-
gebnisse; es handelt sich demnach nicht um
ein einseitiges Bild der Altstadtbesucher,
das von dem der Ubrigen Bevélkerung ab-
weichen wirde.

3.4 Bewertung der Erreichbarkeit

Soweit die verkehrliche Erreichbarkeit Uber-
haupt fur die Entscheidung von Bedeutung
ist, welches Ziel man aufsucht (und nicht
eher Grunde wie das dortige Angebot, die
Preise, der Service usw.), richtet sich das
Verhalten nicht nach der objektiv vorhande-
nen Verkehrssituation, sondern nach deren
subjektiver Wahrnehmung und Bewertung.
Die entsprechenden Fragen wurden allen
in der Untersuchung erfaBBten Gruppen so-
wohl fur 6ffentliche Verkehrsmittel als auch
fur das Auto gestellt, unabhangig von ihrer
tatsachlichen Verkehrsmittelwahl. Insge-
samt gesehen erhélt die OV-Erreichbarkeit
mit 2,0 deutlich bessere Noten als die Au-
to-Erreichbarkeit mit 3,3 (1 = sehr gut ...
5 = mangelhaft). Zwischen den verschiede-
nen Gruppen gibt es jedoch bemerkens-
werte Unterschiede (Abb. 3):
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Abb. 3: Erreichbarkeit der Altstadt in Schulnoten
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Anm.: Die Haushalte wurden zu Einzelaspekien der Autoerreichbarkeit befragt

Generell beurteilen OV-Nutzer die OV-
Erreichbarkeit besser als die Autofahrer
(Altstadtbesucher 1,8 zu 2,3, Haushalte 1,5
zu 1,8) und Pkw-Nuizer die Pkw-Erreich-
barkeit besser als OV-Nutzer und nichtmoto-
risierte Altstadibesucher (2,9 zu 3,6 bzw.
3,7). Das hei3t, die Erreichbarkeit ist jeweils
besser als ihr Ruf bzw. die Menschen identi-
fizieren sich jeweils stark mit ihrer getroffe-
nen Verkehrsmittelwahl.

Sehr aufféllig ist die Sonderrolle der Ein-
zelhé&ndler in der Innenstadt. Wahrend sie
die OV-Erreichbarkeit genauso wie die Alt-
stadtbesucher benoten, geben sie der Au-
toerreichbarkeit mit 4,0 die weitaus
schlechteste Note. Sie schatzen auch die
Stimmung ihrer Besucher wesentlich
schlechter ein als sie tatsachlich ist. Hier
besteht die Gefahr eines negativen Stand-
ortmarketings durch das Vermitteln einer
falschen "Botschaft", die sich durch haufi-
ges Wiederholen auch im BewuBtsein der
Kunden festsetzen kann.

4. Meinungen zur Altstadt
4.1 Aufenthaltsqualitéat

Verhalten im Raum oder die Orientierung auf
bestimmte Ziele wird nicht nur durch die dor-
tigen Nutzungen und deren Erreichbarkeit
sowie deren jeweilige Bewertung gepréagt,
sondern ganz wesentlich durch gefihlsmai-
ge Bindungen, dadurch, ob sich jemand dort
wohl fihlt oder nicht. Aus diesem Grund
wurde versucht, das "weiche" Umfeld der
Regensburger Alistadt zu erfassen.

Die allgemeine Einstiegsfrage in dieses
Thema, ob es "Spal3 macht, sich in der Re-
gensburger Altstadt aufzuhalten", wird von
drei Vierteln der Alistadtbesucher, zwei
Dritteln der daheim befragten Regensburger
und 60 % der Donaueinkaufszentrum-
Besucher bejaht. Die ubrigen finden die Alt-
stadt durchwegs "in Ordnung", fast niemand
halt sie fir "eher langweilig". Im Vergleich
mit entsprechenden Befragungen in Bre-



men, Mdnchen und Nirnberg schneidet Re-
gensburg mit Abstand am besten ab.

Der erste Eindruck wird bestatigt durch eine
schriftliche Erganzungsbefragung der Alt-
stadtbesucher. Fast allen "geféllt das Leben
und Treiben in der Altstadt gut", wobei die
Zustimmung bei Besuchern aus dem Um-
land und entfernteren Regionen noch steigt.
Umgekehrt finden nur sehr wenige "die Alt-
stadt oft zu voll und hektisch", was keines-
falls selbstverstéandlich ist, da es diesbezlig-
lich in anderen Stadten oft Kritik gibt.

4.2 Vorziige und Schwéchen

Alle befragten Gruppen wurden gebeten, bis
zu je drei Dinge zu nennen, die ihnen an der

Altstadt besonders gut bzw. besonders
schlecht gefallen.

Zu ersterem (Abb. 4) wissen fast alle etwas
zu nennen. An der Spitze der positiven
Eindricke steht stets der bauliche Eindruck
der Altstadt; es folgen mit groBem Abstand
dazu, aber untereinander fast gleichauf,
Menschen/Flair/Atmosphare und Einkaufs-
angebot/Branchenmix; beide werden von
den Betrieben weitaus haufiger genannt als
von den Besuchern und Haushalten. Ga-
stronomie und Freizeitangebote werden
von den Besuchern fast ebenso oft (von
den im Donaueinkaufszentrum Befragten
sogar viel haufiger) genannt, von den Be-
trieben dagegen nur selten; letztere heben
noch FulBBgangerbereiche und ErschlieBung
hervor.

Abb. 4: Dinge, die in der Altstadt besonders gut gefallen
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Fur 36 bis 44 % der Besucher und Haus-
halte gibt es nichts, was ihnen in der Alt-
stadt besonders miBfallt (Abb. 5), wahrend
das keiner der Betriebe sagt. Negativer
Spitzenreiter ist bei den Besuchern und

Birgern die Autoerreichbarkeit bzw. das
Parkplatzangebot, doch wird es nur von 10
bis 22 % genannt; die Betriebe finden dies
dagegen zu 78 % besonders schlecht -
wieder ein Beleg fur die bereits mehrfach
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aufgezeigten, krassen Wahrnehmungsun-
terschiede, die dann auch leider haufig die
offentliche Diskussion beherrschen. Die
Ubrigen Kritikpunkte streuen breit; erwéh-

nenswert sind noch die Baustellen (vor al-
lem am Neupfarrplatz, dem zentralsten
Platz in der Altstadt) und verschiedene
Aspekte der Verkehrsbelastung.

Abb. 5: Dinge, die in der Altstadt besonders miBfallen
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4.3 Verbesserungsvorschlage

Auch wenn die Kritikpunkte stark streuen,
stimmen fast alle Altstadtbesucher der Auf-
fassung zu, daB3 einzelne Teilbereiche noch
besser gestaltet werden muf3ten. Dabei sind
die Regensburger besonders kritisch. Fulr
einen Katalog von 18 fir Innenstédte typi-
schen VerbesserungsmaBnahmen konnten
die Altstadtbesucher angeben, wie dringend
notwendig diese ihrer Meinung nach sind.
An der Spitze stehen dabei Sitzgelegenhei-
ten, BA&ume und Blumen, gefolgt von mehr
Kultur auf den StraBen, mehr kleineren
Fachgeschaften und mehr &ffentlichen
WC's. Auf den hintersten Platzen, mit relativ
haufiger Ablehnung (aber immer noch etwas
mehr Zustimmung), stehen mehr StraBen-
auslagen vor den Geschéaften, mehr Park-

gelegenheiten, mehr Cafés. Uberwiegend
abgelehnt werden mehr Waren- und Kauf-
hauser und mehr ImbiBstdnde. Aus diesen
Praferenzen ergibt sich klar die Ablehnung
einer fUr viele Haupteinkaufsbereiche typi-
schen plumpen Kommerzialisierung; Flair
und Lebensqualitat sind wichtiger als Funk-
tionalismus.

Das Gesamturteil Uber die Gestaltung der
Altstadt fallt noch positiver aus, als es die
Einzelaspekte erkennen lassen. 57 % fin-
den sie "attraktiv", 40 % "in Ordnung" und
nur 2 % "haslich". Auch hier schneiden
die Innenstadte von Muinchen, Nurnberg
und vor allem Bremen weitaus schlechter
ab (letztere wird nur von 11 % als attrak-
tiv, aber von 20 % als haBlich empfun-
den).
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4.4 Entwicklungsperspektiven

Die weitere Entwicklung der Altstadt (Abb. 6)
wird von einer deutlichen Mehrheit positiv
gesehen. Nur von den Betrieben beflirchten
viele (aber nicht die Mehrheit) eine Ent-
wicklung zum Schlechteren. Im Stadtever-
gleich schneidet Regensburg wieder we-

sentlich besser ab als Bremen (Ubergewicht
"zum Schlechteren"), Miinchen und Nirn-
berg. Direkt auf die Entwicklung ihres eige-
nen Betriebs bezogen sehen die Einzel-
héndler etwas haufiger flr sich eine hinter
dem Trend zurlckbleibende Entwickiung.
Am zuversichtlichsten sind die Betriebe in
den HaupteinkaufsstraBen.

Abb. 6: Weitere allgemeine Entwicklung der Altstadt

%

60
50 | L B
40
30 — i
20 | S S o Eab & ou o]
10 B P ol B
0
zum Besseren gleichbleibend zum Schlechteren w eil3 nicht
W Altstadtbesucher DEZ-Besucher [0 Haushalte [ Betriebe
5. Ausblick schaft, von Zeitgeist und Lebensstilen

Die Altstadt in ihrem historisch einmaligen
Wert lebendig zu erhalten, ist eine Dauer-
aufgabe von Politik, Planung und privater
Initiative. In dem in stetem Wandel befind-
lichen Kontext von Wirtschaft und Gesell-

mufB3 die Altstadt immer wieder neu ihren
Standort bestimmen und neue Wege fin-
den, Nachfrage an sich zu binden, die fur
den Erhalt ihrer Substanz ausreicht, die
aber gleichzeitig nicht ihre Substanz ge-
fahrdet.
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April Mai Juni
1997 1998 1997 1998 1997 1998
Bevélkerungsstand "
InSgesamie s sem e b AN E e e R R L e e 140.792 141.181 140.868 141.164 140.798 141.071
daVOMDEUISCNE sucv e Fvimmb st b g kniiE s L s s 127.387 127.716 127.411 127.826 127.352 127.724
AUSIENACH ..ol il s . o d Ao U a e 13.405 13.465 13.457 13.338 13.446 13.347
(in %) . 9,5 9,5 9,6 9,4 9,5 9,5
Bevélkerungsbewegung
LLebendgeboerene insgesamif ... f nh 110 103 84 94 96 112
darunter weiblich ... 46 47 46 38 44 54
AUSIANCEr . Reeeie ol BRR. L Boaelaon oa s, 9 12 12 12 19 12
Gestorbenelinsgesamti.. B sl o8 BRk R ERR 160 101 104 90 121 146
dantntetweiblichis - Bt e e e 92 55 67 52 66 7a
RUsSlander - s L B R 4 - - 1 1 4
NatiirlicherSaldoiinsgesamt ...t il - 50 2 - 20 4 25 34
daninterweiblichys i L B C e e BERIEERTENEE el - 46 8 - 21 14 22 19
Ausléander ..... + 5 12 + 12 11 18 8
Zugezogene insgesamt 911 889 701 773 681 779
daninieRW eGSR e 379 411 323 351 306 356
Auslander 220 176 150 152 144 241
Weggezogene insgesamt 891 930 605 794 726 838
dannntegweiblichs= - o baaares el R R s 438 422 289 370 317 387
Auslander 138 213 110 290 173 240
Wanderungssaldo insgesamt . + 20 41 + 96 21 45 59
dartintegweiblichite i SREeSE e Pieed o B - 59 ikl + 34 19 11 31
AUSIMEO - SR e - - ool R e, + 82 37 + 40 138 29 1
Bevolkerungssaldo inSgeSamt ..........cocuiiiiiiiiiiiiiiiicecee e - 30 39 + 76 17 70 93
danimiemWeibliCh - 105 19 + 13 33 33 50
Auslander s S I L + 87 25 + 52 127 il 9
EheschlieBungen;: . bl it 7 1 o 76 56 82 79 100 90
darunter beide Ehepartner deutsch ... 56 38 73 72 86 74
vorher ledig 57 41 55 61 80 69
Ehescheidungen|....... i Boe s e ot e S 29 47 37 47 47 40
Bau- und Wohnungswesen *
Bauvorhaben insgesamit i L 64 30 18 56 56 41
davon neue Wohngeb&ude (einschl. Wohnheime) .........cccceviiiiiciiiienicnns 41 7 8 37 19 25
N G @ ) 1 1D 2 U Gl B e 4 7 2 . 21 5
BaumafBnahmen an bestehenden Gebauden .. 19 16 8 12 16 11
darinfWoehnupgens= ST RMIEInE T -l e 139 12 14 121 96 124
Baufertigstellungen insgesamt 27 25 10 21 38 28
davon neue Wohngebaude (einschl. Wohnheime) ..........ccccoviiiiiiiicinns 12 17 3 6 24 12
Nichtwohngebatudeotat e 10 TRl o s 8 5 1 < 5 4
BaumaBnahmen an bestehenden Gebauden ...........ccccccceeieeinnen. 7 3 6 6 9 12
darin Wohnungen 93 69 7 24 46 61
Gebaude- und Wohnungsbestand
Wohngebaude iNnSgesaml ..........ccoooiiiiiiiiiiiee e 17.815 18.004 17.816 18.009 17.839 18.021
darunter Ein- und Zweifamilienhduser . 11.035 s 11.035 e 11.053 11.181
Mehrfamilienhauser 6.745 6.793 6.746 6.795 6.751 6.804
Wohnungen in Wohn- und Nichtwohngebauden ...........cccccoooiiiiiiiiniiennn. 71.791 72.369 71.796 72.392 71.840 72.453
davon mit 1 und 2 Wohnraumen 14.819 14.909 14.826 14.909 14.834 14.921
3 Wohnraumen 19.041 19.169 19.041 19.182 19.048 19.189
4 Wohnraumen 19.817 19.998 19.815 20.006 19.825 20.044
5undimehrWohnraument.......c . B o 18.114 18.293 18.114 18.295 18.133 18.299
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April Mai Juni
1997 1998 1997 1998 1997 1998
Arbeitsmarkt °
Arbeitsloselinsgesamt .. St s ol iR 0ak, o L MBL A LSBT ORE 12.351 12.169 11.644 11.293 11.316 10.926
davoniManner S2r. . doMieSar. o4 LA IRk R RIRCREE © ) SBEART 6.717 6.510 6.134 5.809 5.812 5.521
Erauemehir.. .. SCREREE o8 Sah Bl RN IR ET 5.634 5.659 5.510 5.484 5.504 5.405
darunter Auslander ...........ccccocue..... 1.559 1.477 1.470 1.351 1.399 1.297
Jugendliche unter 20 Jahre 351 310 302 273 292 273
altere Arbeitslose (55 Jahre und &ler) .......ccovevevieieeciecieee, 2.536 2.746 2.490 2.687 2.456 2.653
Schwerbehinderte .. 1.073 1.165 1.045 1.130 1.077 1.126
Arbeitslosenquote (in %) © 9,8 9,5 9,2 8,8 9,0 8.5
OffenetStellentec . T e 1.091 1.624 1.152 1.747 1.120 1.797
Stellenvermittiungen 2.250 2.668 1.888 2.095 1.935 2.231
Kurzarbeiter 853 258 366 204 491 158
: 7
Verarbeitendes Gewerbe
BetjiebefMas 8. oo ReBeeb eandh I8 na BRI Oea L B 88 92 88 92 87 92
Beschaftigied (8. ... s BCgie Soe o8 8 23.734 25.409 23.750 25.652 23.830 26.103
Bruttolohn- und Gehaltsumme in 1000 DM .........ccccooevieiieieieeeieeeeeeeeeee, 134.399 147.985 161.115 174.335 159.506 166.164
geleisteiefArbeiterstindeniindQOOF e RUSR T e 2.123 2.143 1.799 2.029 2.011 2.031
Gesamtumsatzainkl 000D/ PN C RSt L L 1.497.370 1.591.870 1.264.620 1.394.584 1.494.989 1.451.512
7)
Baugewerbe
Betrich oMl B8, oy v oo iRty o T T e R R T 21 15 20 15 20 15
Beschattigteiiit o eIk 00 | 0 RO el T 2.739 2.253 2.678 2.304 2.725 2.360
Bruttolohn- und Gehaltsumme in 1000 DM .. 13.232 10.934 14.573 12.714 13.954 13.081
geleistete Arbeitsstunden in 1000 325 230 263 251 343 268
Gesamilmsating 0O 0D VIS sa s S e 27.166 39.348 43.522 36.798 59.623 38.544
Preisindex der Lebenshaltung im Bundesgebiet
(1991 = 100)
AllelprivatentHaushalter . SIESREaEmiat. . o R 115,3 116,9 115,8 117 & 116,1 117,4
4-Pers.-Haush. v. Angestellten u. Beamten mit hdherem Einkommen ......... 115,5 fitiz 116,1 117,3 116,3 117,5
4-Pers.-Arbeitnehmerhaushalte mit mittlerem Einkommen ............... 115,8 117,6 116,2 117,9 116,5 118,0
2-Pers.-Haushalte von Renten- und Sozialhilfeempfangern ...........cc.c.......... 117,0 120,1 117,6 120,5 117,8 120,5
Wohnungsmietentinsgesamie i Ty e T 127,7 130,1 128,0 130,2 128,3 130,3
8)
Versorgung
Strombeschaffunglinsio OO N e B o 90.305 87.247 81.783 85.661 82.978 83.379
Gasbesehaiftngint 00Oy R 203.541 167.801 107.414 101.610 82.449 78.278
Wassergewinnung in 1000 m® 1.006 1.006 1.096 1.126 1.107 1.067
Warmeversorgung in 1000 kWh 863 760 663 611 449 512
= 5 9
Offentlicher Personennahverkehr *
Befordeninosralle tedinkl 000 s o0 by SIS 2316 2.162 2.183 2.200 2.259 2204
Betriebsleistung in Wagen-km '" in 1000 km 467 450 437 459 463 461
Binnenschiffsverkehr '?
angekemmene Sehiffie TR IS aat x| E SRR DR 253 354 220 401 336 453
danimtertalislandischerSehiffel e s 1 S IEeaE i i e 175 270 157 298 230 337
abgegangene Sehiffe’.... L Bl o8 R Tt 254 358 224 405 331 446
Guterumschlag insgesamt in TONNEN ........ccoovieiieeeeeeeeeee e 169.374 267.314 141.799 295.303 212.071 342.893
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April Mai Juni
1997 1998 1997 1998 1997 1998
13)
Fremdenverkehr
Eremaenb e e n 1S 6e S I e 4.393 4.348 4.267 4.364 4.306 4.448
darunter in Hotels .. 3.873 3.856 3.746 3.871 3.785 3.964
angekommene Gaste 21.567 23.533 26.647 33.679 29.762 32.663
damimterimi i otels . . 19.000 21.053 23.646 30.788 27.063 29.467
AlSlandsgastofescinesme Bt rln . RN e 3.885 5.220 6.694 7.036 6.880 7.888
S e L G [ e Rt i b i, MMM e 0 e 39.531 42.165 46.468 62.126 53.956 55.713
daninte R O elS R 33.936 36.864 39.882 55.042 47.084 48.064
Auslandsgéste 7.060 9.180 9.970 11.266 10.930 12.596
Bettenbelegung " insgesamt in % . 30,0 32,3 35,1 45,9 41,8 41,8
intEotEISHMEYORRtER | 50 ol S e 29,2 31,9 34,3 459 41,5 40,4
Kraftfahrzeuge
Zugelassene Kraftfahrzeuge ' 76.276 78.500 76.938 78.741 77.179 78.981
darunter PkW einschl. Kombi 66.027 66.817 66.509 66.976 66.451 67.144
[Nt 12 01070 (SN VOINET e s o e s Ao e et e 542 556 546 558 548 560
KtzzErsiziilasslingen ey T e 949 980 838 934 887 1.086
= " = 1
ImmissionsmeBergebnisse 2
Kohlenmonoxid CO Mittelwert (Grenzwert: 10 mg/m3) ......occoeeeieiciiinieenen. 0,700 0,600 0,500 0,600 0,500 0.500
98%-Wert (Grenzwert: 30 mg/m3) ......ccccceverviieeriennnns 2,100 1,700 1,600 1,600 1,500 1,800
Schwefeldioxid SO, Mittelwert (Grenzwert: 0,14 mg/m3) . 0,006 0,004 0,004 0,003 0,003
98%-Wert (Grenzwert: 0,40 mg/m3) 0,019 0,011 : 0,014 0,011 0,008
Schwebstaub Mittelwert (Grenzwert: 0,15 mg/m?) 0,042 0,040 0,035 0,066 0,032 0,036
98%-Wert (Grenzwert: 0,30 mg/m3) 0,098 0,110 0,103 0,212 0,065 0,087
Ozon O; Mittelwert (mg/m3) 0,036 0,041 0,049 0,053 0,047 0,044
98%-Wert (Informationswert: 0,18 Mg/m3) .....cccoeoevrviiiiiciiiiicn. 0,080 0,097 0,111 0,121 0,106 0,103
Wohngeld
ausgezahlte Betrage " in DM .. 389.534 374.200 396.336 378.075 373.462 368.820
darunter Mietzuschuf3 in DM 383.381 368.836 387.684 371.655 363.786 364.117
Entseheidingenlinsgesambe it i i i et 708 836 636 712 575 666
darunterAblehnUngen e corbetei e covn i i b 199 251 170 202 158 200
Stadtbiicherei
EntlieheneiMedientinsgesami s 60.334 52.429 54.885
eMOOIEIMWORNE S e s e e 43 37 39
Stadtische Biihnen
AU g 38 30 43
B st e 10.272 8.018 11.116
Stadtische Sammlungen
Bestichiene S e e e L L e T e 7.412 6.054 7.507 7.082 9.340 6.426
Regensburger Badebetriebe (RBB)
Besucher insgesamt in 1000 64 62 74 71 78 93
davoniimEVVeStbadse sl s B e s e e e e i 53 52 57 54 56 66
Fallenbadies sy oivhs s e S s e s e e e e 11 10 8 9 9 8
WolTdhatlet met s e Bl ol a0 e - 9 8 13 19




_18_

April Mai Juni
1997 1998 1997 1998 1997 1998
Kriminalwesen
Straftatentinsgesamity.. .. e e 1.039 s 1.174 2 1.174
dartnterMordiundiliotsenlag . - ; - 3 -
Vermégens- und Falschungsdelikte .........cccccooveiiiiiieniciinennen. 143 ; 159 & 134
Bichstah|f oo M BIRER T e e el S 569 : 667 : 712
Rauschaiitdelilde s g e T o e 49 : 30 . 28
Feuerwehr
Alarmierungen insgesamt ... 125 98 136 157 159 140
darunter Brande 17 15 13 18 25 16
. 19)
Kommunalfinanzen
Einnahmen des Verwaltungshaushalts in 1000 DM ..........ccccceeiiiiiiiiiiennnnen. 38.076 47.012 : 70.328 ; 34.112
dapliinteStetienlin s l00UIBDMITEIRamR o B 11.814 19.909 : 48.407 3 5.539
Ausgaben des Verwaltungshaushalts in 1000 DM .........c..ccooiiiiiiiieinienens 40.166 36.547 ; 47.824 ; 54.214
darunter Personalausgaben in 1000 DM.........c.ccceeiiiiiiiiiiiiiiiiiiie s 18.085 17.399 : 17.697 £ 19.671
Schuldenstand 2 insgesamt in 1000 DM ... > : : : 311.690 333276
Pro-Kopf-Verschuldung in DM/EINWONNET ......cc.eeiiiiiiiiiiiiiieiiceiice e ] : - 2214 2.362
Witterungsverhiltnisse
Lufttemperaturi(MonatsmitteiniSC - oo e 6,6 9,6 14,0 15,0 16,7 17,8
Luftdruck * in hPa 974,6 963,4 972,2 972,4 968,8 973,7
Relative Luftfeuchtigkeit (Monatsmittel) in % .......ccocooviiiiiiiiii 68 72 65 63 72 73
Niedersehlagsheheiinmm s maiE s . s 35,4 18,1 15,0 351 95,9 97,0
Sonnenscheindauer in Std. ................. 179,8 135,0 269,9 2355 214,6 222,0

" Gesamtbevolkerung: Personen, die im Stadtgebiet Regensburg eine Wohnung haben, unabhéngig davon, ob es sich um eine Haupt- oder Nebenwohnung handelt

2 nach dem Wohnortsprinzip, d.h. alle vor dem Standesamt Regensburg geschlossenen Ehen, bei denen mindestens ein Partner in Regensburg gemeldet ist und alle
EheschlieBungen vor auswartigen Standesamtern, bei denen beide Ehegatten Regensburger sind

9 Genehmigte bzw. einem Genehmigungsfreistellungsverfahren unterliegende BaumaBnahmen, bei denen Wohnraum oder sonstiger Nutzraum geschaffen oder verandert wird

4 Fortschreibung nach der Gebaude- und Wohnungszahlung 1987

® Hauptamt (Stadt und Landkreis Regensburg)

® pezogen auf abhingige zivile Erwerbspersonen

7) Betriebe mit 20 und mehr Beschaftigten

® die Versorgungsgebiete sind verschieden groB, fir jeden Bereich aber gréBer als das Stadtgebiet

9 das Verkehrsbedienungsgebiet erstreckt sich auf den Nahverkehrsraum Regensburg und ist groBer als das Stadtgebiet

19 Regensburger Verkehrsverbund (RVV)

) Regensburger Verkehrsbetriebe (RVB)

"2 Landeshafen Regensburg: Donauldnde, West- und Osthafen

3 in Beherbergungsbetrieben mit mehr als 8 Gastebetten einschl. Jugendherberge

) (Ubernachtungen x 100) : (Betten x Tage des Berichtszeitraums)

'3 ohne Bahn, Post, Streitkrafte; ohne Kfz-Anhanger

'8 MeBstelle Schwanenplatz; alle Angaben in mg/m?®

') ohne Zahlungen des Sozialamts

'8 das Wohrdbad ist nur zur Freibadesaison von Mai - September gedffnet

'9) |st-Ergebnisse

%) pei Verwaltung und am Kreditmarkt

) \Wetterstation Regensburg, RiesengebirgstraBe 95

22 1 mm Hg = 1,3332239 hPa (Monatsmittel in Stationshéhe = 370,62 m)
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Bevolkerung
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Bau- und Wohnungswesen
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Wirtschaft und Arbeitsmarkt

Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte " Beschéftigte nach Wirtschaftssektoren E
90.000 T T T
| 1 |
| i ]
85.000 | ; ) r )
; 1
| I
| | =
80.000 - ! ‘[ 5
75.000 - i
1 = :
|
70.000 | 117197 /97 1V/97 1/98 11/98
117197 /97 1v/97 1198 11/98 j \ W Verarb. Gewerbe # Handel 1 Dienstleistungen
Arbeitslose und Arbeitslosenquote Ausgewahlte Arbeitslose \
(Stadt und Landkreis Regensburg) 3.000 -
14.000 /A\
2.500 =
12.000
10,000 2.000 -
8.000 7 1.500 e T R
1
6.000 +— ool e | e
4.000 ,J
| 500
2.000 — - 1 i
0 | |
Okiss . 1197 /97 v/97 1198 11/98
11/97 /97 1V/97 1/98 11/98
SSSSSSSSE nter 20 Jahre e 55 Jahre und élter
k [ Arbeitslose S Arbeitslosenquote \ = gobwerbehindere ™ ™ ™= Auslander
4 i s \
Fremdenverkehr Kfz-Bestand und -Erstzulassungen
(Ubernachtungen) 80.000 L
N | B e | |
180.000 + 70.000 - e ?474} el = L 3.500
160.000 : : s \ KR }
| | .000 - i ; | L 3.000
140.000 — K ‘
120.000 E,,l_ | | a 50.000 ’3 e e
100.000 — o A = 40.000 | | ! | e 2.000
! Ll s | | | ‘ e ! [ || :
S0000% ! BE i A N 30.000 - e L e | 1.500
60.000 o 1 e a | L] | | 2 ‘: a
| | ! | | 20.000 +— = i = ] —t 1.000
40.000 +— - == ”} iv — ! I t ] i |
i i 10.000 —! — — — —F 500
0] -! 0 | (R | i | 8 | 119
11/197 111/97 IV/97 1/98 11/98 /97 11/97 V/97 1/98 11/98
\ 7 Ubernachtungen = darunter Auslandsgéste k 1 Kfz-Bestand T Erstzulassungen
Steuereinnahmen Preisindex der Lebenshaltung (1991=100)
(in 1000 DM) (Veranderung zum Vorjahresquartal in %)
120.000 4,0
100.000 - R
3,0
80:000 — s ‘ l e
60.000 - | o 2,0 ] ’ -
| .
40.000 - = LI [ }
1,0 - = — =
20.000 e . |
0 - 0,0 - \
11197 /97 IV/97 1/98 11/98 11197 /97 1v/97 1/98 11/98
\ O Insgesamt B darunter Gewerbesteuer ) \ = Alle Haushalte = Mieten
b




Stadtbezirke der Stadt Regensburg

Nummer des Stadtbezirks

———  Stadibeziksgrenze
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Stadtbezirke
01 Innenstadt 10 Ostenviertel
02 Stadtamhof 11 Kasernenviertel
03 Steinweg - Pfaffenstein 12 Galgenberg
04 Sallern - Gallingkofen 13 Kumpfmiihl - Ziegetsdorf - Neupriill
05 Konradsiedlung - Wutzlhofen 14 GroBpriifening - Konigswiesen - Dechbetten
06 Brandlberg - Keilberg 15 Westenviertel
07 Reinhausen 16 Ober- und Niederwinzer - Kager
08 Weichs 17 Oberisling - Graf3
09 Schwabelweis 18 Burgweinting - Harting
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